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«Основы рекламно-производственной деятельности»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Перечень вопросов
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования печатной рекламы.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования телевизионной рекламы.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования рекламы на радио.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования рекламы в прессе.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования рекламы в Интернет.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования наружной рекламы.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования рекламной сувенирной продукции.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования рекламы на выставках и ярмарках.
1. Укажите преимущества, недостатки и направления использования
рекламы в области «Паблик рилейшнз».
1.   Перечислите основные виды рекламы.
1.  Как формируется цена на рекламные объявления в прессе?
1.  Как формируется цена на рекламные ролики по телевидению и на радио?
1.  Как формируется цена на размещение рекламы на уличных щитах?
1.  Как формируется цена на печатную рекламу?
1.  Как рассчитывается эффективность рекламной кампании?
1. Укажите, какие товары нельзя рекламировать?
1. Как формируется психология потребительской мотивации поведения покупателя?
1. Как цвет влияет на восприятие рекламы?
1. Как шрифт, форма и звук влияют на восприятие рекламы?
1. Как организуются мероприятия PR?






