Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Рекламный и PR-текст в медиа-пространстве»


	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответ на 1 вопрос из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1 Назовите параметры коммуникативной ситуации
2 Перечислите экстралингвистические факторы, влияющие на коммуникативную ситуацию
3 Перечислите три типа стратегий в маркетинговой коммуникации
4 Дайте определение PR-дискурса 
5 Перечислите цели PR-дискурса
6 Назовите функции связей с общественностью 
7 Дайте определение «текста»
8 Какие три основных условия существования текста
9 Перечислите функции текста
10 Какие тексты относятся к базисным первичным простым PR-текстам 
11 Какие тексты относятся к PR-текстам исследовательско-новостных жанров 
12 Какие тексты относятся к PR-текстам фактологических жанров 
13 Какие тексты относятся к PR-текстам исследовательских жанров 
14 Какие тексты относятся к PR-текстам образно-новостных жанров 
15 Какие тексты относятся к PR-медиатекстам и смежным PR-текстам 
16 Какие тексты относятся к комбинированным PR-текстам
17 Перечислите конститутивные признаки текста 
18 Что относится к текстовым категориям 
19 Перечислите максимы Г. Грайса
20 Перечислите жанры PR-текстов
21 Перечислите фонетические выразительные средства, использующиеся в рекламных и PR-текстах
22 Перечислите лексико-грамматические выразительные средства, использующиеся в рекламных и PR-текстах
23 Перечислите синтаксические выразительные средства, использующиеся в рекламных и PR-текстах
24 Перечислите основные компоненты рекламного текста
[bookmark: _GoBack]25 Перечислите жанры рекламного текста



