Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
«Стилистика рекламы»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

[bookmark: _GoBack]Примерный перечень вопросов
1 Перечислите коммуникативные цели рекламы
2 Перечислите роли рекламы в обществе
3 Перечислите критерии классификации рекламы
4 Перечислите основные типы рекламы
5 Перечислите основных участников рекламного процесса
6 Перечислите основные компоненты рекламного текста
7 Перечислите основные характеристики слогана
8 Назовите виды заголовков
9 Какие требования предъявляются к имени бренда
10 Перечислите правила создания УТП
11Какие модальные операторы используются в рекламе
12 Перечислите виды аргументации, использующиеся в рекламе
13 Какова роль музыка в рекламе
14 Какие правила необходимо соблюдать при использовании музыки в рекламе
15 Перечислите типы знаков
16 Что такое семиотический треугольник
17 Почему рекламу называют «креолизованным текстом»
18 Что такое параграфемика
19 Приведите примеры синграфемики
20 Приведите примеры супраграфемики
21 Приведите примеры топографемики
22 Какие виды метафоры используются в рекламе
23 Приведите примеры семиотики геометрических фигур
24 Приведите примеры семиотики цветовой гаммы
25 Как сравнение используют в рекламе




