Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
«Брендинг в цифровой среде»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Что такое цифровой брендинг? Какие отличия между традиционным и цифровым брендингом?
2. Какие основные инструменты digital-коммуникации используются в современном брендинге?
3. Опишите программное обеспечение, используемое при создании цифровых брендов. Приведите примеры.
4. Какую роль играют информационные технологии в развитии цифрового брендинга?
5. Что такое сегментирование целевой аудитории в цифровом брендинге? Какие методы сегментации существуют?
6. Что понимается под "digital-портретом" аудитории? Как его составить?
7. Какие тренды влияют на развитие цифрового брендинга в 2024 году?
8. Как анализируется визуальный контент интернет-брендов? Какие параметры оцениваются?
9. Что такое современная цифровая коммерция? Какие особенности её развития связаны с брендингом?
10. Как разрабатывается контент-план для социальных сетей? Приведите пример структуры такого плана.
11. Какие kpi (ключевые показатели эффективности) используются в digital-среде? Опишите основные.
12. Какова роль медиапланирования в digital-среде? Что нужно учитывать при планировании кампании?
13. Что такое web-сайт бренда? Какие элементы должны быть включены в макет сайта?
14. Как анализируются торговые интернет-площадки? На что обращают внимание при исследовании конкурентов?
15. Какие стратегии продвижения можно применять в digital-среде? Приведите примеры.
16. Что такое нативная реклама? В чём её преимущества перед другими форматами рекламы?
17. Какие типы социально-сетевых платформ существуют? Для каких целей они используются в брендинге?
18. Как работать с негативными отзывами в социальных сетях? Какие стратегии применяются?
19. Какие способы анализа цифровых данных существуют? Какие инструменты помогают в этом процессе?
20. Какие особенности рынка интернет-рекламы в россии выделяются сегодня? Какие виды интернет-рекламы наиболее эффективны?


Примерный перечень тестовых заданий

1. Что такое цифровой брендинг?
· Процесс создания и продвижения брендов в офлайн среде.
· Использование цифровых технологий для формирования имиджа бренда.
· Традиционные методы маркетинга без использования интернета.
· Создание логотипов для компаний.
Правильный ответ: - использование цифровых технологий для формирования имиджа бранда.

2. Какие инструменты digital-коммуникации используются для анализа аудитории?
· Microsoft word.
· Google analytics и социальные сети.
· Печатные сми.
· Ручной подсчет данных.
Правильный ответ: - google analytics и социальные сети.

3. Как называется процесс выделения целевой аудитории в цифровом брендинге?
· Медиапланирование.
· Сегментирование.
· Визуализация.
· Программирование.
Правильный ответ: - сегментирование.

4. Какой инструмент применяется для создания макета web-сайта?
· Excel.
· Adobe illustrator.
· Бумажные эскизы.
· Калькулятор.
Правильный ответ: - adobe illustrator.

5. Что такое "digital-портрет" аудитории?
· Фотография пользователя.
· Детальный анализ потребительских привычек аудитории.
· Карта местоположения пользователей.
· Описание цветовой гаммы сайта.
Правильный ответ: - детальный анализ потребительских привычек аудитории.

6. Какие тренды влияют на развитие цифрового брендинга?
· Увеличение количества печатных материалов.
· Переход на использование нейросетей и искусственного интеллекта.
· Отказ от использования интернета.
· Снижение интереса к социальным сетям.
Правильный ответ: - переход на использование нейросетей и искусственного интеллекта.

7. Какой тип рекламы считается наиболее эффективным в социальных сетях?
· Баннерная реклама.
· Нативная реклама.
· Email-маркетинг.
· Телевизионная реклама.
Правильный ответ: - нативная реклама.

8. Как называются ключевые показатели эффективности (kpi) в digital-среде?
· Цветовая палитра сайта.
· Число просмотров страницы.
· Объем текста на сайте.
· Размер шрифта.
Правильный ответ: - число просмотров страницы.

9. Что такое медиапланирование в digital-среде?
· Разработка стратегии размещения рекламы.
· Создание графического дизайна.
· Написание статей для блога.
· Анализ конкурентов.
Правильный ответ: - разработка стратегии размещения рекламы.

10. Какие данные анализируются при создании контент-плана для социальных сетей?
· Цветовые предпочтения пользователей.
· Время и частота публикаций.
· Размер экрана устройства.
· Количественный состав семьи.
Правильный ответ: - время и частота публикаций.

11. Что такое программное обеспечение в цифровом брендинге?
· Инструменты для ручного подсчета данных.
· Приложения и платформы для создания цифровых продуктов.
· Печатные материалы.
· Бумажные формы.
Правильный ответ: - приложения и платформы для создания цифровых продуктов.

12. Какой инструмент используется для анализа визуального контента интернет-брендов?
· Компас.
· Photoshop.
· Календарь.
· Линейка.
Правильный ответ: - photoshop.

13. Что такое современная цифровая коммерция?
· Традиционная торговля товарами.
· Электронная коммерция через интернет.
· Ручная запись данных.
· Создание бумажных каталогов.
Правильный ответ: - электронная коммерция через интернет.

14. Какой подход используется для анализа торговых интернет-площадок?
· Исследование пользовательского опыта.
· Подсчет числа страниц в книге.
· Измерение температуры воздуха.
· Выбор цвета для логотипа.
Правильный ответ: - исследование пользовательского опыта.

15. Что такое kpi в digital-среде?
· Количество сотрудников компании.
· Ключевые показатели эффективности.
· Размер офиса компании.
· Цвет стен в офисе.
Правильный ответ: - ключевые показатели эффективности.

16. Какой тип переговоров характеризуется как средство объединения партнеров?
· Трансляционная.
· Социализации.
· Интегративная.
· Инструментальная.
Правильный ответ: - интегративная.

17. Какие особенности имеет интернет-реклама?
· Международная.
· Глокальная.
· Интегративная.
· Контролируемая.
Правильный ответ: - контролируемая.

18. Какой вид рекламы распространяется на мобильных устройствах?
· Баннерная.
· Ambient.
· Spam.
· Нативная.
Правильный ответ: - нативная.

19. Что такое анализ трендов в цифровом брендинге?
· Исследование исторических событий.
· Изучение актуальных направлений развития рынка.
· Подсчет числа участников встречи.
· Выбор цвета для презентации.
Правильный ответ: - изучение актуальных направлений развития рынка.

20. Какие функции выполняет визуальная коммуникация в цифровом брендинге?
· Создание звукового сопровождения.
· Формирование образа бренда через графические элементы.
· Написание текстовых материалов.
· Подсчет финансовых показателей.
Правильный ответ: - формирование образа бренда через графические элементы.

