Маркетинг территорий
Маркетинг территорий
Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 


«Маркетинг территорий»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Что такое маркетинг территорий?
2. Предмет изучения дисциплины.
3. Что такое имидж территории?
4. Потребительская ценность территорий.
5. Объект изучения дисциплины.
6. Престиж территории.
7. Нежелательные субъекты потребления территории.
8. Причина конкуренции территорий?
9. Что такое маркетинг территорий?
10. Позиционирование территории.
11. Предпосылки использования теории маркетинга в территориальном управлении 
12. Сущность территориального маркетинга 
13. Субъекты территориального маркетинга 
14. Маркетинговая среда территории: внутренняя и внешняя среда территории 
15. Комплекс средств территориального маркетинга 
16. Территориальный продукт 
17. Цена территориального продукта 
18. Месторасположение территориального продукта 
19. Продвижение территориального продукта 
20.  Общая характеристика потребителей в территориальном маркетинге 
21.  Влияние индивидуальных различий на поведение потребителей 
22.  Понятие региона.
23.  Воздействие на поведение потребителей факторов внешней среды 
24.  Психологические процессы, влияющие на поведение потребителей 
25.  Характеристика основных групп потребителей в территориальном маркетинге 
26.  Общие подходы к микросегментации в территориальном маркетинге 
27.  Привлекательность рыночных сегментов в территориальном маркетинге 
28.  Позиционирование в территориальном маркетинге 
29.  Дифференциация территории
30.  Процесс выбора территории как места проживания и/или осуществления деятельности
31. Закономерности в размещении экономических, социальных и природных объектов и территориальной организации хозяйства.
32. Становление конкурентных отношений между территориями 
33. Конкурентоспособность территории 
34. Классификация конкурентных преимуществ территории 
35. Конкуренция и сотрудничество территорий. 
36.  Разработка деловых стратегий территории 
37.  Выбор приоритетных направлений деятельности
38. Выбор направлений роста деловой активности на территории
39. Конкурентная стратегия 
40. Функциональные стратегии территории 
41. Инвестиционная стратегия территории 
42. Инвестиционный климат территории 
43. Организация и управление территориальным маркетингом.
44. Территориальный маркетинг страны.
45. Территориальный маркетинг региона.
46. Маркетинг муниципального образования.


