Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
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Перечень оценочных материалов и их примерное содержание

	№
	Оценочные материалы

	1
	Тест (Приложение 1)

	2
	Командные (ситуационные) задания (Приложение 2)

	3
	Вопросы к экзамену (Приложение 3)



Приложение 1
Примерные тестовые задания
1. Виды конкуренции на транспортном рынке: 
а) межотраслевая;
б) внутриотраслевая;
в) конкуренция продукции;
г) географическая.
2. Открытая ценовая конкуренция как метод конкурентной борьбы предполагает:
а) снижение цен для освоения новых сегментов рынка;
б) установление демпинговых «барьеров» для вхождения новых контрагентов в рынок;
в) применение скидок;
г) формирование гибкой тарифной политики.
3. Конкурентоспособность транспортного предприятия – это способность:
а) удовлетворять платежеспособный спрос клиентов в перевозках определенного объема и качества;
б) организовать эффективную работу;
в) реализовать свои резервы;
г) использовать факторы повышения качества продукции и услуг.
4. Критерии конкурентоспособности транспортной продукции:
а) единичный;
б) комплексный;
в) групповой;
г) общий;
д) динамичный.
5. К динамичным факторам конкурентоспособности относятся следующие:
а) факторы времени;
б) факторы синергичности;
в) факторы неопределенности внешней среды организации;
г) факторы риска неэтичности бизнес-партнеров.
[bookmark: _Toc34222213][bookmark: _Toc79382309][bookmark: _Toc85354254]6. Индексы оценки силы конкуренции на основе индекса концентрации рынка:
а) индекс концентрации;
б) индекс Портера;
в) индекс Герфиндаля-Гиршмана;
г) индекс состояния рыночных отношений.
7. Взаимозаменяемость перевозок определяют факторы: 
а) цена перевозки;
б) скорость;
в) сохранность;
г) условия доставки (перевозки);
д) регулярность выполнения перевозок.
8. Критерии определения конкурентных сегментов на транспортном рынке:
а) по видам транспорта;
б) по видам деятельности;
в) по степени транспортной обеспеченности;
г) по природно-географическому признаку;
д) по характеру перевозки;
е) по родам грузов;
ж) по типу транспортно-технологических систем.
9. Наиболее значимыми сегментами рынка транспортных услуг, требующими первоочередного внимания, являются перевозки грузов:
а) на конкурентных расстояниях - между железнодорожным и автомобильным транспортом;
б) на конкурентных направлениях - между железнодорожным и внутренним водным транспортом;
в) между отдельными направлениями железнодорожных перевозок и каботажным плаванием;
г) между железными дорогами России и других стран - в международных перевозках грузов.
10. Показатели качества транспортного обслуживания пользователей:
а) скорость и сроки доставки;
б) сохранность грузов;
в) полнота удовлетворения спроса по объемам перевозок;
г) своевременность;
д) техническая надёжность транспортных средств;
е) грузоподъемность подвижного состава.

Приложение 2

Примеры ситуационных задач
1. Выделить конкурентные сегменты на рынке транспортных услуг, где железнодорожный транспорт не имеет доминирующего положения, требует серьезного анализа конкретных грузопотоков по отдельным грузам или группам грузов.
2. Сравнить конкурентоспособность в определенном сегменте (по вариантам) для рассматриваемого перевозчика (по вариантам) с учетом дополнительных затрат по  следующей формуле:
Tо + Tовн  Tik + Tikвн,
где Товн - дополнительные затраты грузовладельца при перевозке рассматриваемым видом транспорта;
Тikвн - дополнительные затраты грузовладельца при перевозке альтернативным видом транспорта.
3. Охарактеризовать применение  стандартизационного подхода к управлению конкурентоспособностью в инфраструктуре железнодорожного транспорта (путевое хозяйство, хозяйство сигнализации, автоматики и связи, хозяйство электрификации и электроснабжения и т.д.), в сфере ремонтного производства, при проектировании подвижного состава и др.
4. Установить степень привлекательности транспортной отрасли по следующему алгоритму:
- выбор параметров, по которым будет оцениваться привлекательность отрасли;
- определение веса относительной значимости каждого параметра для фирмы;
- оценка степени привлекательности параметра в оцениваемой отрасли;
- интегральная оценка привлекательности отрасли. Максимальная оценка привлекательности отрасли может быть 5, а минимальная - 1.

Приложение 3

Примерные вопросы для итогового контроля по дисциплине
1. Формирование конкурентной стратегии на железнодорожном транспорте.
2. Классификация факторов и критериев, определяющих уровень конкурентоспособности транспортной организации.
3. Совокупный экономико-технологический потенциал транспортного предприятия.
4. Характеристика различных форм рынков в транспортной системе.
5. Оценка уровня монополизации транспортного рынка.
6. Сегментирование транспортного рынка с позиций развития конкурентных отношений.
7. Подходы к оценке конкурентоспособности компании.
8. Методы экономической оценки конкурентоспособности транспортных услуг.
9. Система управления качеством перевозочных услуг. 
10. Формирование конкурентоспособной тарифной политики транспортной компании.
11. Особенности транспортного рынка.
12. Внешние факторы, влияющие на конкурентоспособность транспортной продукции.
13. Внутренние факторы, влияющие на конкурентоспособность транспортной продукции.
14. Понятие конкурентоспособности транспортной организации.
15. Элементы конкурентоспособности компании.
16. Показатели оценки конкурентоспособности перевозок.
17. Основные требования, предъявляемые к перевозочным услугам транспортной компании.
18. Основные направления повышения конкурентоспособности железнодорожных перевозок.
19. Тарифная политика в различных сегментах рынка железнодорожных перевозок.
20. Факторы конкурентоспособности транспортной организации.
21. Особенности конкуренции на транспортном рынке.
22. Метод определения обобщающего показателя силы конкуренции.
23. Матричный метод определения конкурентной позиции предприятия на основе рыночных долей компаний.
24. Метод оценки конкурентных отношений на основе цены услуг.
25. Силы, управляющие конкуренцией в отрасли.
26. Количественные методы оценки конкуренции.
27. Качественные методы оценки конкуренции.
28. Обобщенный показатель конкурентоспособности компании.
29. Этапы управления конкурентоспособностью перевозок.
30. Рычаги воздействия при управлении конкурентоспособностью перевозок.
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