Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении  промежуточной аттестации по дисциплине
« Взаимодействие власти и институтов гражданского общества»

1. Примерные вопросы к 
1. Понятие, содержание, функции, место и роль гражданского общества.
2. Генезис идеи гражданского общества. Древнегреческая и древнеримская философия об идее гражданского
общества.
3. Взгляды на проблему гражданского общества в эпоху Возрождения и Нового времени.
4. Идеи гражданского общества в трудах французских просветителей.
5. Особенности понимания природы гражданского общества Т. Парсонсом и А. Грамши.
6. Концепции гражданского общества Й. Шапиро, Ф. Шмиттера.
7. Модель гражданского общества Э. Гидденса, М.Фуко.
8. Модель самопрограммируемого общества А. Турена.
9. «Двухполюсная модель» гражданского общества Ю. Хабермаса.
10. Понятие гражданского общества в русской философии права (Чичерин, Петражицкий, Вышеславцев).
11. Особенности понимания гражданского общества В.С. Соловьевым, С. Булгаковым, Н. Бердяевым.
12. Представления о природе гражданского общества в современной российской философии, социологии,
политологии, праве.
13. Критерии выделения исторических форм гражданского общества и основные исторические типы
гражданского общества.
14. Античная и средневековая исторические формы гражданского общества.
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15. Этапы становления современной исторической формы гражданского общества.
16. Понятие и признаки институциональных структур гражданского общества.
17. Система и основные группы институтов гражданского общества.
18. Исторические особенности формирования гражданского общества в России.
19. Становление гражданского общества в дореволюционной России.
20. Институты гражданского общества в советской России.
21. Развитие нормативно-правовой базы, регулирующей функционирование институтов гражданского
общества в Российской Федерации.
22. Социальные основы гражданского общества в России.
23. Соотношение понятий гражданского общества и некоммерческих организаций.
24. Организационно-правые формы общественных объединений.
25. Организационно-правые формы некоммерческих организаций.
26. Организационно-правые формы религиозных объединений.
27. Типология общественных организаций по группам социальных интересов
28. Типология общественных организаций по видам деятельности
29. Типология общественных объединений по формам организации.
30. Гражданские ассоциации и государственная власть: модели взаимоотношений
31. Природа, роль и место политических партий, отличительные черты и общественные функции
32. Идейно-теоретические основы партийной деятельности
33. Нормативное регулирование деятельности российских партий
34. Общественные движения и организации в политической системе РФ.
35. Роль СМИ как института гражданского общества
36. Проблемы соотношения политики, права и морали
 

2. Примерные вопросы тестирования
 При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 15 тестовых заданий из нижеприведенного списка. 
Примерный перечень тестовых заданий 

1. Гражданское общество выступает …
1) сферой принятия политических решений
2) способом регулирования всей системы общественных отношений
3) источником социального контроля органов государственной власти
4) системой принуждения

2.Гражданское общество по отношению к государственным
структурам существует:
1) вне рамок государственных структур;
2) полностью подчинено;
3) в рамках государственных структур;
4) в реверсивных отношениях.

3.Государственный суверенитет — это …
1) существование государства в рамках определенных границ
2) форма суверенной демократии
3) верховенство и независимость государственной власти
4) совокупность прав народа на свободу выбора политического строя

4.К институтам гражданского общества относятся …
1) суды
2) общественные организации
3) политические институты
4) законодательные органы власти.

5.Один из признаков гражданского общества :
1) политический плюрализм
2) отсутствие разногласий в обществе по вопросам политики
3) государственная собственность на средства производства
4) существование официальной политической идеологии, обязательной для
всех граждан

6.Стратегическим процессом коммуникации, которая строит
взаимовыгодные отношения между организациями и их аудиторией являются:
1) связи с органами власти;
2) разведывательная деятельность;
3) связи с общественностью;
4) политические связи.

7.Специализированная многофункциональная деятельность органов
власти по организации и обеспечению отношений, направленных на содействие
государству, создание благоприятного имиджа, налаживание обратной связи
посредством элементов убеждения и влияния:
1) политические связи;
2) разведывательная деятельность;
3) связи с общественностью;
4) связи с органами власти.

8.Основные функции Правительственной комиссии в сфере
построения системы «Открытое правительство» являются:
1) организация выборов, работа с кандидатами;
2) организация подлинных мероприятий, учет предложений;
3) организация общественной экспертизы нормативных правовых актов
органов власти, рассмотрение предложений;
4) организация специальных мероприятий, учет предложений;

9.В основе взаимодействия общества и власти лежит принцип:
1) открытости;
2) коллективной ответственности;
3) взаимоуважения;
4) закрытости.

10.Каждый орган государственного управления имеет свои
подразделения, осуществляющие социальные взаимодействия - это:
1) служба связей с общественностью;
2) служба доставки;
3) сервисная служба;
4) служба занятости.

11.Административный ресурс это:
1) Преимущественный доступ партии, кандидата к СМИ во время кампании;
2) Возможность влияния властей на избирательные комиссии;
3) Возможность подтасовки результатов голосования местными
администрациями;
4) Возможность использования правящей элитой своего служебного
положения, административных рычагов, технических средств для влияния
на ход избирательной кампании и получения преимуществ перед
конкурентами

12.Теоретически утверждают, что основными факторами,
влияющими на политический выбор, являются:
1) Политическая культура, вероисповедание, политические традиции,
местное и политическое окружение, рекламные и PR-мероприятия;
2) Политическая культура, социальный статус, условия и характер
трудовой деятельности, возраст, местное и политическое окружение,
рекламные и PR-мероприятия;
3) PR-кампания по продвижению кандидата, привычки голосования
электората, обстоятельства проведения избирательной кампании;
4) Все вместе в совокупности.

13.К технологиям групповой и межличностной коммуникации в
политических кампаниях относятся:
1) Митинги, встречи с избирателями, политические дебаты,
телевизионные политические ролики;
2) Политические дебаты, адресная и безадресная рассылка, кампания
«от двери к двери»;
3) Митинги, встречи с избирателями, директ-маркетинг, кампании «из
двери в дверь»;
4) Сбор подписей, митинги, встречи с избирателями.

14.Лоббирование – это:
1) процесс влияния заинтересованных лиц на поставщиков с целью снижения
оптовых цен;
2) процесс влияния коллектива на представителей профсоюза своей
организации с целью получения отчета о потраченных руководством средствах;
3) процесс влияния заинтересованных лиц, групп на принятие решения
властными структурами;
4) нет правильного ответа.

15.Основными факторами, влияющими на политический выбор
являются:
1) Политическая культура, местное и политическое окружение, рекламные
и PR-мероприятия, административный ресурс;
2) Политическая культура, социальный статус, условия и характер
трудовой деятельности, возраст, местное и политическое окружение,
рекламные и PR-мероприятия;
3) Рекламная и PR-кампания по продвижению кандидата, привычки
голосования электората, степень соответствия характеристик кандидата
ожидаемым характеристикам лидера;
4) Все в совокупности.

16.Формирование общенациональной политики, продвижение
национальных программ:
1) PR-партии;
2) GR «Government Relations»;
3) само –PR;
4) государственный PR.


17.Какое из предложенных утверждений вам кажется правильным?
1) «Отвергающий электорат» - сторонники одного кандидата по
отношению к его конкурентам;
2) «Устойчивый электорат» - часть электората, которая намерена принять
участие в выборах, но еще не определилась за кого голосовать;
3) «Противники» - часть электората, у которой в предвыборный период
сформировалось негативное отношение к выборам;
4) «Сомневающийся электорат» - часть электората, у которой в
предвыборный период еще не сформировалась устойчивая потребность
участия в выборах, либо она не определилась, за какого кандидата именно
будет голосовать.

18.К технологиям групповой и межличностной коммуникации в
политических кампаниях относятся:
1) Митинги, встречи с избирателями, политические дебаты,
телевизионные политические ролики;
2) Политические дебаты, адресная и безадресная рассылка, кампания
«от двери к двери».
3) Митинги, встречи с избирателями, директ-маркетинг, кампании «из двери
в дверь»;
4) Сбор подписей, митинги, встречи с избирателями.


19.Теоретически утверждают, что основными факторами,
влияющими на политический выбор, являются:
1) Политическая культура, вероисповедание, политические традиции,
местное и политическое окружение, рекламные и PR-мероприятия;
2) Политическая культура, социальный статус, условия и характер
трудовой деятельности, возраст, местное и политическое окружение,
рекламные и PR-мероприятия;
3) PR-кампания по продвижению кандидата, привычки голосования
электората, обстоятельства проведения избирательной кампании;
4) Все вместе в совокупности.

20.К технологиям групповой и межличностной коммуникации в
политических кампаниях относятся:
1) Митинги, встречи с избирателями, политические дебаты,
телевизионные политические ролики;
2) Политические дебаты, адресная и безадресная рассылка, кампания
«от двери к двери»;
3) Митинги, встречи с избирателями, директ-маркетинг, кампании «из
двери в дверь»;
4) Сбор подписей, митинги, встречи с избирателями.

21.Имидж носит характер:
1) Подписной;
2) Общий;
3) Стереотипный;
4) Частный.

22.За имидж фирмы отвечает не только отдел ПР, но и:
1) конкуренты;
2) сотрудники;
3) клиенты;
4) партнеры.

23.Лоббирование – это:
1) процесс влияния заинтересованных лиц на поставщиков с целью снижения
оптовых цен;
2) процесс влияния коллектива на представителей профсоюза своей
организации с целью получения отчета о потраченных руководством средствах;
3) процесс влияния заинтересованных лиц, групп на принятие решения
властными структурами;
4) нет правильного ответа.

24.Основными факторами, влияющими на политический выбор
являются:
1) Политическая культура, местное и политическое окружение, рекламные
и PR-мероприятия, административный ресурс;
2) Политическая культура, социальный статус, условия и характер
трудовой деятельности, возраст, местное и политическое окружение,
рекламные и PR-мероприятия;
3) Рекламная и PR-кампания по продвижению кандидата, привычки
голосования электората, степень соответствия характеристик кандидата
ожидаемым характеристикам лидера;
4) Все в совокупности.

25.Формирование общенациональной политики, продвижение
национальных программ:
5) PR-партии;
6) GR «Government Relations»;
7) само –PR;
8) государственный PR.

26.Главное отличие PR от рекламы в том, что:
1) PR ориентирован на продвижение на рынке;
2) PR ориентирован на продвижение в обществе;
3) PR ориентирован на продвижение товара;
4) PR ориентирован на продвижение идеи.

27.В основе событийного PR лежит:
1) новость;
2) забытое событие;
3) черный PR;
4) сенсация.

28.Какой функции у ПР нет:
1) аналитико-прогностической;
2) консультативно-методической;
3) контрольно-ревизионной;
4) социально-гуманистической.

29.К формам политической PR-коммуникации в прессе относятся:
1) Журналистские публикации, подготовленные на основе материалов,
предоставленных PR-службами (интервью, политические портреты,
портретные очерки), программные документы и выступления (речи,
обращения, дискуссионные материалы) политиков;
2) Программные документы, объявления, политические листовки,
политические портреты;
3) Интервью, публикации в форме традиционных журналистских
жанров, обращения политиков;
4) Журналистские публикации, подготовленные на основе материалов,
предоставленных PR-службами (интервью, политические портреты,
портретные очерки), политические листовки, объявления.

30.Известно, что в задачи медиарилейшнз в избирательной
кампании входит:
1) Оперативное распространение информации о деятельности партии;
2) Предоставление материалов для печати;
3) Ответы на вопросы прессы;
4) Все в совокупности.

31.Чем, как правило, занят спиндоктор:
1) созданием благоприятного имиджа;
2) исправлением освещения события;
3) написанием политических речей;
4) психотерапией.

32.Какое из предложенных утверждений вам кажется
правильным?
1) «Отвергающий электорат» - сторонники одного кандидата по
отношению к его конкурентам;
2) «Устойчивый электорат» - часть электората, которая намерена принять
участие в выборах, но еще не определилась за кого голосовать;
3) «Противники» - часть электората, у которой в предвыборный период
сформировалось негативное отношение к выборам;
4) «Сомневающийся электорат» - часть электората, у которой в
предвыборный период еще не сформировалась устойчивая потребность
участия в выборах, либо она не определилась, за какого кандидата именно
будет голосовать.

33.Основными факторами, влияющими на политический выбор
являются:
1) Политическая культура, местное и политическое окружение, рекламные и PRмероприятия, административный ресурс;
2) Политическая культура, социальный статус, условия и характер трудовой
деятельности, возраст, местное и политическое окружение, рекламные и PRмероприятия;
3) Рекламная и PR-кампания по продвижению кандидата, привычки голосования
электората, степень соответствия характеристик кандидата ожидаемым
характеристикам лидера;
4) Все в совокупности.

34.К технологиям групповой и межличностной коммуникации в
политических кампаниях относятся:
1) Митинги, встречи с избирателями, политические дебаты,
телевизионные политические ролики;
2) Политические дебаты, адресная и безадресная рассылка, кампания
«от двери к двери».
3) Митинги, встречи с избирателями, директ-маркетинг, кампании «из двери
в дверь»;
4) Сбор подписей, митинги, встречи с избирателями.

[bookmark: _GoBack]35.Известно, что в задачи медиарилейшнз в избирательной
кампании входит:
1) Оперативное распространение информации о деятельности партии;
2) Предоставление материалов для печати;
3) Ответы на вопросы прессы;
4) Все в совокупности.

