Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Основы управления проектами в рекламе и связях с общественностью»

[bookmark: _GoBack]	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.
Примерный перечень вопросов
1. Отечественный опыт в сфере управления проектами в рекламе и PR
2. Особенности управления проектами в рекламе и связях с общественностью. Сферы действия рекламных проектов
3. Проектная деятельность. Инструменты проектной деятельности
4. Креативный бриф. Понятие, технология разработки креативного брифа 
5. Риски и возможные проблемы PR-проекта, их решение
6. Управление бюджетом PR-проекта
7. Документальное оформление PR-проект
8. Рекламное и дизайнерское оформление PR-проекта
9. Стратегическое и тактическое планирование. Принципы и виды
10.  Информационно-коммуникационный проект. Понятия “заказчик”, “разработчик”, “исполнитель” и их функции в проекте
11.  Наружная реклама. Понятие, цели
12.  Область приложения PR-проектирования. Черты проектного управления
13. Методы анализа внешней и внутренней среды PR-проекта
14.  PR-проект. Понятие, структура
15.  Цели и задачи PR-проекта
16.  Технологии реализации PR-проекта
17.  Команда PR-проекта. Жизненные стадии, эффективность. 
18. Качества эффективного руководителя, принципы работы над проектом
19.  План-график PR-проекта
20.  Медиаплан PR-проекта. Документы, показатели, виды
21.  Оценка эффективности PR-проекта
22.  Категории оценки проекта по направлению работы со СМИ
23.  Особенности современного PR
24.  Методы оценки эффективности PR в онлайн-СМИ
25.  Специальные показатели, такие как PR Value и PR Points
26.  Планирование рекламных PR-кампаний. Особенности, концепции
27.  Инструменты рекламной PR-кампании
28.  PR-коммуникации. Принципы, стратегии
29.  Зарубежный опыт в сфере управления проектами в рекламе и PR
30. Методы оценки эффективности рекламных продуктов

