Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
«Бренд-менеджмент и брендинг территорий»
При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведённого списка.
Примерный перечень вопросов для промежуточной аттестации.
1. Что означает термин «бренд-менеджмент»?
2. Перечислите уровни управления брендом?
3. Какова роль разработки стратегии управления брендом?
4. Что означает понятие «культура бренда»?
5. Что включает в себя позиционирование бренда?
6. Что такое «архитектура бренда»?
7. Какие элементы сигнатуры бренда вы знаете?
8. Что такое ценности бренда территорий?
9. Каковы ключевые понятия бренда территорий?
10. Каковы могут быть ценности бренда территорий ?
11. Какова цель использования бренда территорий?
12. На чем основаны правила брендинга территорий?
13. Какие существуют подходы к брендингу территорий?
14. Какие способы определения стоимости бренда территорий вы знаете?
15. В каких случаях необходимо определять стоимость бренда территорий?
16. Функции региона в национальной экономике
17. Особенности территориального брендинга
18. Проблемы и направления исследований региональной экономики:
19. Функции территориального брендинга
20. Определение специализации региона
21. План  развития территории
22. [bookmark: _GoBack] Экономический и социально-экономический подходы функциони-рования  региона
23. Территориального маркетинг как инструмент создания имиджа региона
24. Механизм определении специализации экономики региона
25. Бренд территории
26. Анализ территориальной специализации региона
27. Четыре измерения Бренда
28. Оценка вклада региона в экономику страны
29. Функции бренда территории
30. Методы оценки вклада региона в национальную экономику
31. Отличие товарного бренда от бренда территории
32. Измерение производственного потенциала региона
33. Информационно-коммуникативные технологии регионального брендинга
34. Воспроизводственный потенциал регионов
35. Критерии оценки имиджевой привлекательности региона
36. Показатели для измерения воспроизводственного потенциала региона
37. Коммуникативные методы формирования бренда региона
38. Национальная конкурентоспособность
39. Бренд-коммуникаций методами PR
40. Территориальная дифференциация страны
41. Корпоративной идентификации  как инструмент развития бренд-коммуникаций
42. Особенности непосредственно межрегиональной конкуренции
43. Продвижение имиджа региона
44. Основные этапы создания или развития бренда территории:
45. Коммуникация – как инструмент развития региона
46. Брендинг территории - как стратегия повышения конкурентоспособности
47. Что такое корпоративный бренд, каковы особенности его взаимодействия с товарными брендами
48. Роль бренда в развитии городов. 
49. Понятия имидж территории и бренд территории
50. Основные направления развития брендинга регионов и городов. 
51. Оценка имиджа территории: использование технологий визуализации. 
52. Можно ли рассматривать создание бренда как инвестиционный проект? 
53. Приведите обоснование своего решения.  
54. Каким образом бренды способствуют капитализации и увеличению стоимости компании

