Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) «Event-менеджмент» 



[bookmark: _GoBack]	При проведении промежуточной аттестации знаний обучающемуся предлагается подготовиться и дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка. Список вопросов представлен ниже.

Перечень вопросов 

1. Событийный маркетинг (event marketing) как часть Маркетинговых Коммуникаций. Объясните какие существуют каналы/медиа, что значит Интегрированные Коммуникации?
2. Расскажите о задачах, которые решает Событийный маркетинг?
3. Классификация Событийного маркетинга (B2C/B2B/B2G)? 
4. Объясните основные подходы Событийного маркетинга в продвижении Бренда?
5. Субъекты, инструменты Событийного маркетинга?
6. Принципы планирования Событийного маркетинга?
7. Основные характеристики маркетингового мероприятия?
8. По каким параметрам определяется Целевая аудитория?
9. Что входит в разработку концепции мероприятия/события?
10. Сопроводительные документы мероприятия/события  (Презентация, смета..)- основные позиции?
11. Информационное наполнение мероприятия?
12. Объясните для чего разрабатывается: «Основное сообщение», «Идея мероприятия?
13. Объясните: «Айдентика мероприятия», «Сценография мероприятия», «Брендинг»?
14.	В чем суть «Режиссура и сценарий мероприятия»?
15.	Каким образом продвигается «Событие/event»?
16.	Что важно указать в анонсе «Событие/event»?
17.	Инструменты продвижения  «Событие/event»?
18.	Стратегия продвижения  «Событие/event»?
19.	Какие существуют метрики эффективности Событийного маркетинга
20.	Маркетинговые метрики  (ROMI, ..)«Событие/event»?
21.	Метрики менеджмента (ROI, ..)  «Событие/event»?
22.	PR метрики (GRP ..)  «Событие/event»? 
23.	Основные показатели проведенного  «Событие/event»?
24.	Меры безопасности при организации Массового мероприятия?



