Приложение

Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении текущего контроля и промежуточной аттестации по дисциплине 

«Коммерческое право»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 15 тестовых заданий из нижеприведенного 

Оценка знаний по компетенции   ПК-4

Примерный перечень тестовых заданий

Тестовое задание к теме №1

1. Определение коммерческой (торговой) деятельности содержится:
a) в Уголовном кодексе РФ;
б) в Гражданском кодексе РФ;
в) в Трудовом кодексе РФ;
г) в Налоговом кодексе РФ.

2. Российское коммерческое право – это:
a) один из элементов российской правовой системы;
б) совокупность правовых норм, регулирующих правила торговли;
в) относительно самостоятельное подразделение системы российского права, состоящее из правовых норм и институтов, регулирующих качественно специфический вид общественных отношений;
г) совокупность обычаев делового оборота.

3. Предметом коммерческого права является:
a) управленческие отношения;
б) отношения, возникающие в сфере товарного обращения;
в) отношения, возникающие в сфере административного права;
г) управленческие отношения и отношения, возникающие в сфере товарного обращения и административного права.


4. Цель коммерческой деятельности – это:
a) извлечение прибыли посредством систематического отчуждения товаров;
б) просто систематическое отчуждение товаров;
в) безвозмездная передача товаров третьим лицам.
г) получение прибыли.

5. Источником коммерческого права является:
а) обычай делового оборота;
б) судебный прецедент;
в) договор поставки;
г) договор подряда.

6. Императивные нормы права – это такие нормы, которые:
a) позволяют субъектам гражданских правоотношений совершать одно из нескольких действий;
б) носят рекомендательный характер;
в) обязывают субъектов гражданских правоотношений неукоснительно следовать этим нормам;
г) позволяют субъектам гражданских правоотношений изменять их по своему усмотрению.

7. Действие закона распространяется на отношения возникающие:
a) после введения его в действие;
б) после введения его в действие при согласии участников правоотношения, регулируемого данным законом;
в) до введения в действие закона по требованию одной из сторон;
г) после введение закона в действие по требованию одной из сторон.

8. В содержание правовой нормы входят следующие элементы:
a) гипотеза, санкция, договор;
б) диспозиция, гипотеза, правило;
в) санкция, диспозиция, соглашение;
г) гипотеза, диспозиция, санкция.

9. Правовой институт регулирует определенный вид:
a) однородных отношений;
б) разнородных отношений;
в) неопределенных отношений;
г) определенных отношений.

10. Торговый обычай – это:
a) правило применяемое по соглашению сторон;
б) правило применяемое при наличии разногласий между сторонами;
в) правило, сложившееся в сфере торговли на основе постоянного и единообразного повторения конкретных фактических отношений;
г) правило применяемое одной из сторон.

11. Субъект коммерческой деятельности – это:
a) несовершеннолетние;
б) специалист, работающий в области юриспруденции;
в) юридические лица или индивидуальные предприниматели, занимающиеся торгово-предпринимательской деятельностью и зарегистрированные в установленном законом порядке;
г) экономист.

12. Специальными субъектами товарного рынка являются:
a) оптовые продовольственные рынки, торгово-промышленные выставки;
б) торгово-промышленные выставки;
в) только торгово-промышленные палаты, оптовые продовольственные рынки;
г) оптовые продовольственные рынки, торгово-промышленные выставки, только торгово-промышленные палаты.

13. К коммерческим организациям относится:
a) общественная организация;
б) благотворительный фонд;
в) общество с ограниченной ответственностью;
г) общественный фонд.

14. Гражданин признается предпринимателем с момента:
a) подачи заявления о регистрации его в качестве индивидуального предпринимателя;
б) государственной регистрации в качестве индивидуального предпринимателя;
в) достижения полной дееспособности;
г) осуществления предпринимательской деятельности.
15. Основной целью деятельности некоммерческой организации является:
a) получение прибыли;
б) получение прибыли не является основной целью;
в) получение гарантий;
г) получение товара.

16. При рассмотрении дела о банкротстве применяются следующие стадии:
a) наблюдение и финансовое оздоровление, мировое соглашение;
б) внешнее управление и конкурсное производство;
в) мировое соглашение, внешнее управление и конкурсное производство;
г) наблюдение и финансовое оздоровление, мировое соглашение, внешнее управление и конкурсное производство.

17. Основными формами образования юридических лиц как субъектов коммерческой деятельности, являются:
a) хозяйственные товарищества и общества, государственные и муниципальные унитарные предприятия;
б) только государственные и муниципальные унитарные предприятия;
в) общество с ограниченной ответственностью;
г) хозяйственные товарищества и общества, общество с ограниченной ответственностью, государственные и муниципальные унитарные предприятия.

18. Деликтоспособность – это способность:
a) иметь права и обязанности;
б) совершать сделки;
в) отказаться от совершения сделки;
г) нести юридическую ответственность за свои действия.


Тестовое задание к разделу №2

1. Объектом торгового оборота являются:
a) личные права и обязанности;
б) личный капитал;
в) товарораспорядительные документы;
г) личные свободы.

2. Правовой режим товаров в торговле – это:
a) совокупность законов;
б) совокупность правил, регулирующих порядок приобретения, использования и отчуждения товаров в торговле;
в) совокупность личных прав;
г) совокупность законов, правил и личных прав.

3. Право владения означает:
a) возможность иметь у себя данное имущество;
б) содержать его в своем хозяйстве;
в) фактически обладать им;
г) владение, пользование и распоряжение имуществом.

4. К способам приобретения права собственности относятся:
a) первоначальные и производные способы;
б) второстепенные способы;
в) изначальные способы;
г) специальные способы.

5. Не могут находиться в обороте пищевые продукты, материалы и изделия, которые:
а) не имеют установленных сроков годности (пищевые продукты, материалы и изделия, в отношении которых установление сроков годности является обязательным) или сроки годности которых истекли;
б) имеют явные признаки недоброкачественности по мнению покупателя; 
в) не имеют соответствующей упаковки; 
г) не имеют товарного знака. 


6. Качество товаров определяется:
а) по усмотрению покупателя;
б) по усмотрению продавца;
в) по усмотрению сторон;
г) по усмотрению сторон или согласно требованиям законодательства.

7. К пищевым продуктам относятся: 
а) продукты детского питания;
б) лекарственные средства; 
в) только продукты с определенным сроком годности;
г) бытовая техника. 

8. Для индивидуализации товара применяются:
а) подпись продавца;
б) товарный знак;
в) цвет товара;
г) упаковка товара.

9. Знак обслуживания индивидуализирует:
а) товары;
б) услуги, работы;
в) деятельность коммерческой организации;
г) нематериальные блага.

10. Право на товарный знак возникает с момента:
а) нанесения его на товары;
б) утверждения товарного знака высшим органом управления производителя;
в) государственной регистрации;
г) передачи покупателю.

11. Право на товарный знак действует в течение:
а) 1 года;
б) 3 лет;
в) 10 лет;
г) бессрочно.


12. В качестве товарных знаков могут быть зарегистрированы: 
а) только словесные и изобразительные обозначения, 
б) только объемные и другие обозначения или их комбинации.
в) словесные, изобразительные, объемные и другие обозначения или их комбинации;
г) цветные обозначения или их комбинации.

13. Цены на товары:
а) подлежат обязательному государственному регулированию;
б) подлежат государственному регулированию в случаях, установленных законом;
в) устанавливаются только на основании договора в силу принципа гражданского права о свободе договора;
б) не подлежат государственному регулированию.

14. Цена, складывающаяся на товарном рынке без государственного воздействия на нее, называется:
1) регулируемая цена
2) свободная (рыночная) цена
3) демпинговая цена
4) установленная фиксированная цена

15. Перечень отдельных видов социально значимых продовольственных товаров первой необходимости устанавливает:
а) Президент РФ;
б) Правительство РФ;
в) государственная Дума РФ;
г) исполнительный орган власти субъекта РФ.

16. Лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму, – это
а) рекламодатель;
б) рекламопроизводитель;
в) рекламораспространитель;
г) спонсор. 


17. Недобросовестной признается реклама, которая:
а) не сообщает об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;
б) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;
в) не соответствующие действительности сведения; 
г) показывает качество товара. 

18. Если в соответствии с ГК РФ реклама признается офертой, такая оферта действует в течение:
а) одного месяца со дня распространения рекламы при условии, что в ней не указан иной срок;
б) двух месяцев со дня распространения рекламы при условии, что в ней не указан иной срок;
в) трех месяцев со дня распространения рекламы при условии, что в ней не указан иной срок;
г) шести месяцев со дня распространения рекламы при условии, что в ней не указан иной срок.

19. Лица, права и интересы которых нарушены в результате распространения ненадлежащей рекламы, вправе обращаться в установленном порядке в суд или арбитражный суд, в том числе с исками:
а) о возмещении убытков, включая упущенную выгоду;
б) о возмещении вреда, причиненного имуществу только юридических лиц;
в) о компенсации морального вреда только юридическому лицу;
г) о выплате штрафа.

[bookmark: _GoBack]20. Многопрофильные торговые предприятия, интегрированные в производственную, финансовую и внешнеэкономическую сферы – это:
а) торговые объединения;
б) биржи;
в) торговые дома;
г) ярмарки.


Примерный перечень ситуационных задач по дисциплине 

Оценка знаний по компетенции   ПК-13

Ситуационная задача № 1. 
При вхождении нового участника в ООО ему предложено внести вклад в уставный капитал денежными средствами в размере 100 000 руб. Новый участник возражал, предложив оплатить 50 000 руб. деньгами, а 50 000 руб. — внесением векселя. Однако собрание участников его не поддержало, единогласно указав в решении на обязанность внести вклад деньгами в сумме 100 000 руб. Тогда принимаемый решил оспорить данное решение, полагая, что оно основано на мотивах личной неприязни к нему отдельных участников. Вправе ли он это сделать и какова судьба возникшего спора?

Ситуационная задача № 2. 
При учреждении ООО выбран адрес регистрации в квартире, принадлежащей на праве собственности директору. Выяснилось, что квартира находится в залоге у банка, т. к. приобретена на кредитные денежные средства. Требуется ли при регистрации ООО по указанному адресу согласие залогодержателя (банка)? Если да, то каковы правовые последствия его непредставления в регистрирующий орган? 

Ситуационная задача № 3. 
При составлении учредительного договора полного товарищества возник вопрос, каким должен быть минимальный размер его складочного капитала (п. 2 ст. 70 ГК РФ). В частности, было предложено по аналогии руководствоваться положениями о минимальном размере уставного капитала, предусмотренного для ООО. Насколько обоснована такая логика? Выскажите свое мнение по возникшему спору 

Ситуационная задача № 4. 
У главного врача медицинской организации возник вопрос возможности передачи спора, вытекающего из договора об оказании платных медицинских услуг, в третейский суд. 
Необходимо дать нормативно обоснованный ответ на данный вопрос.

Ситуационная задача № 5. 
Часовой завод обратился в арбитражный суд с иском о пресечении нарушения прав на товарный знак к комиссионному магазину, выставившему на продажу часы, имеющие изображение его товарного знака. Производителем часов завод не является. Возражая против заявленных требований, ответчик ссылался на то, что он не является изготовителем часов, а только занимается их реализацией, поэтому не может быть нарушителем прав на товарный знак. Оцените доводы ответчика.



Примерный перечень вопросов на зачет по дисциплине «Коммерческое право»

1. Понятие, предмет и метод коммерческого права
2. Понятие коммерческой деятельности и предпринимательской деятельности, их соотношение 
3. Принципы коммерческого права и их значение 
4. Понятие, признаки, содержание и виды коммерческих правоотношений 
5. Понятие и виды источников коммерческого права 
6. Субъекты коммерческого права 
7. Хозяйствующие субъекты коммерческого права 
8. Государственная регистрация субъектов коммерческой деятельности 
9. Некоммерческие организации как субъекты коммерческого права
10. Предприниматели без образования юридического лица.
11. Государственные органы и органы местного самоуправления, осуществляющие государственное регулирование торговой деятельности 
12. Товары как материальные объекты коммерческой деятельности 
13. Товарные знаки как средство идентификации товаров. Наименование места происхождения товара 
14. Общие положения о договорах в коммерческом праве 
15. Понятие, признаки и система коммерчески договоров 
16. Заключение коммерческих договоров 
17. Договоры продаж 
18. Поставка товаров 
19. Агентские договоры в торговом обороте.
20. Договор франчайзинга («коммерческой концессии»).
21. Договор транспортной экспедиции. 
22. Договор перевозки. 
23. Правовое обеспечение безопасности и качества товаров в коммерческом обороте
24. Нормативное регулирование обеспечения безопасности и качества товаров, работ и услуг в коммерческом обороте. 
25. Субъективное право на качество товара, субъективное право на безопасность товара. 
26. Определение и понятие товарных рынков 
27. Законодательное, договорное регулирование коммерческой тайны. 
28. Правовой статус товарных бирж 
29. Правовое регулирование рекламной деятельности 
30. Основы государственного регулирования коммерческой деятельности 
31. Антимонопольное регулирование в коммерческой деятельности 
32. Понятие и роль конкуренции на товарных рынках 
33. Недобросовестная конкуренция
34. Ограничение конкуренции на товарных рынках 
35. Способы правовой защиты прав и законных интересов субьектов коммерческой деятельности
