Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

«Маркетинг»

[bookmark: _GoBack]При проведении текущего контроля обучающемуся предлагается дать ответы на 30 тестовых заданий из нижеприведенного списка.

1. Главной идеей маркетинга является идея:
а) человеческих потребностей
б) общечеловеческих ценностей
в) получения прибыли
г) завоевание наибольшей части рынка

2. Общими функциями маркетинга являются:
а) изучение рынка, потребителей и спроса, исследование окружающей среды, реализация товарной политики фирмы
б) управление, организация, планирование, прогнозирование, анализ, оценка, учет, контроль
в) поиск новых путей фирмы для повышения эффективности производственной линии, творческой инициативности персонала по внедрению нововведений;
г) постоянное проведение исследования рынка с целью изучения спроса для дальнейшего активного приспособления к требованиям потенциальных покупателей

3. Родиной современного маркетинга принято считать
а) Италия
б) США
в) Германия
г) Великобритания

4. Совокупность маркетинговых средств, управляемых параметров маркетинговой деятельности, манипулируя которыми маркетологи старается наилучшим образом решить поставленные маркетинговые задачи на выбранном сегменте рынка:
а) маркетинг-микс
б) структурный маркетинг
в) комплексный маркетинг
г) нет верного варианта

5. Элементы, входящие в комплекс маркетинга:
а) продукт, цена, канал распространения, реклама
б) спрос, предложение, цена
в) рынок, средство продажи, маркетинговое исследование
г) нет верного варианта

6. Это сосредоточение маркетинговых усилий на наибольшей доле одного или нескольких субрынков
а) Дифференцированный 
б) Недифференцированный
в) Концентрированный 
г) Массовый

7. Разделение рынка на отдельные сегменты, различающиеся или по своим параметра и или по своей реакции на те или иные виды деятельности, или ещё по каким - либо признакам называется:
а) дифференциация
б) маркетинговое исследование
в) сегментирование
г) нет верного варианта

8. Это особым образом выделенная часть рынка, группа потребителей, товаров или предприятий, которые имеют некоторые общие признаки:
а) сегмент рынка
б) группа рынков
в) отрасль
г) холдинговая группа

9. Цель сегментации:
а) выявления потребностей потребителя в том или ином товаре, продукте, услугах и т.д.
б) обеспечение населения страны нужным количеством товара высокого качества
в) анализ рыночных и маркетинговых возможностей фирмы
г) нет верного варианта

10. Показатель способа выделение данного сегмента на рынке:
а) критерии сегментирования
б) фактор сегментирования
в) признак сегментирования 
г) нет верного варианта

11. Не является признаком сегментации:
а) Географический принцип
б) Демографический принцип
в) Экономический принцип
г) Психографический принцип

12. Принцип сегментации, который основан на различиях в ценностных ориентирах людей:
а) по покупательским мотивам 
б) по покупательской способности
в) по мотивации покупателей
г) психографический

13. Технология определения позиции продукта на отдельных рыночных сегментах
а) захват доли рынка
б) позиционирование рынка
в) позиционирование товара 
г) доминирование на рынке

14. Работа с сегментом предполагает наличие
а) поставщиков
б) конкурентов
в) информации
г) нет верного варианта

15. Это чувство ощущаемой человеком нехватки чего-либо:
а) потребность
б) нужда
в) болезнь
г) нет верного варианта

16. Нужда, принявшая специфическую форму в соответствии с культурным уровнем и личностью индивида:
а) потребность
б) привычка
в) уровень развития
г) нет верного варианта

17. Многостороннее содержание, которое может быть описано в ходе подробного анализа факторов, связанных с возникновением, наличием, удовлетворением и динамикой потребностей:
а) структура потребности
б) объём потребности
в) содержание потребности
г) нет верного варианта

18. Совокупность контролируемых и неконтролируемых маркетинговых факторов, оказывающих влияние на деятельность фирмы:
а) окружающая среда фирмы
б) маркетинговая среда фирмы
в) конкурентная среда фирмы
г) нет верного варианта

19. Совокупность факторов, на которые предприятие воздействовать не может, но должно учитывать их в своей маркетинговой деятельности:
а) внешняя микросреда маркетинга
б) внутренняя макросреда маркетинга
в) внешняя макросреда маркетинга
г) нет верного варианта

20. Совокупность факторов, действующих на предприятие, на которые это предприятие может влиять в процессе своей маркетинговой деятельности
а) окружающая среда фирмы
б) микросреда фирмы
в) конкурентная среда фирмы
г) нет верного варианта

21. Совокупность предприятий, поставляющих на рынок однородные товары:
а) конкуренты
б) маркетинговые посредники
в) контактные аудитории
г) поставщики

22. Фирмы, которые помогают компании в продвижении, сбыте и распространении ее товаров среди клиентуры:
а) конкуренты
б) маркетинговые посредники
в) контактные аудитории
г) поставщики

23. Вид конкуренции: выпуск аналогичных товаров разными предприятиями или одним, но разного оформления
а) функциональная конкуренция
б) видовая конкуренция
в) ценовая конкуренция
г) предметная конкуренция

24. Активная стратегия конкуренции на рынке:
а) стратегия расширения рынка
б) лобовая стратегия
в) фланговая стратегия
г) стратегия окружения

25. Уровень его экономических, технических и эксплуатационных параметров, который позволяет выдержать соперничество с другими аналогичными товарами на рынке:
а) портфолио
б) конкурентным преимуществом
в) конкурентоспособность товара 
г) нет верного варианта

26. Главный объект на рынке, он имеет стоимость и потребительную стоимость (ценность), обладает определенным качеством техническим уровнем и надежностью:
а) товар
б) продукция
в) потребность
г) ресурс

27. Выбор предприятием возможной динамики изменения исходный цены товара в условиях рынка, наилучшим образом соответствующей цели предприятия:
а) ценовая стратегия 
б) неценовая политика 
в) конкурентное преимущество
г) нет верного варианта

28. Процесс установления цены на конкретный товар:
а) ценообразование
б) ценовая стратегия 
в) неценовая политика 
г) стратегия развития фирмы

29. Совокупность сбытовых стратегий маркетинга (стратегии охвата рынка, позиционирования товара…) и комплекс мероприятий по формированию ассортимента выпускаемой продукции, ценообразованию, по формированию спроса и стимулированию сбыта, заключению договоров поставки товаров, товародвижению, транспортировке, складированию и прочим аспектам сбыта:
а) сбытовая политика
б) сбытовое поведение фирмы
в) стратегия продаж
г) нет верного варианта

30. Убеждающее средство информации о товаре или фирме (предприятии), коммерческая пропаганда потребительских свойств товара и достоинств деятельности фирмы, готовящая активного и потенциального покупателя к покупке:
а) СМИ
б) ФОСТИС
в) ярмарка
г) реклама


















Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Маркетинг»

	При проведении экзамена обучающемуся предоставляется ответить на экзаменационный билет, состоящий из двух теоретических вопросов и практического задания. Примерный перечень билетов представлен ниже.

Примерный перечень билетов

	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС______
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _1__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Понятие и сущность маркетинга

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Понятие и виды маркетингового контроля

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	














	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
_____ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _2__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__  учебный год

	1. Вопрос № 1

	Организация службы маркетинга на предприятии

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Цели, задачи и функции маркетинга

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _3__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Принципы и методы маркетинга

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Структура и содержание плана маркетинга

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС_
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _4__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Планирование и прогнозирование в маркетинге

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Эволюция маркетинга как науки и практики

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	






























	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС_
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _5__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Концепции рыночных отношений

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Система управления маркетингом: понятие, составные элементы, их взаимосвязь

	

	

	

	3. Практическое задание

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _6__

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Комплекс маркетинга и характеристика его элементов

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Маркетинговая среда организации и ее составные элементы

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	






	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
____ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _7__

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__  учебный год

	1. Вопрос № 1

	Понятие и виды конкуренции. Методы и приемы конкурентной борьбы

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Процесс управления маркетингом

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _8__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Процесс формирования комплекса продвижения товаров на рынок

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Сущность поведения потребителей. Модель покупательского поведения

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № __9_

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Значение, сущность и виды маркетинговых исследований

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Связи с общественностью как вид маркетинговых коммуникаций

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
__ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _10__

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Методы стимулирования сбыта как вид маркетинговых коммуникаций

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Процесс выполнения маркетингового исследования

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _11__

по дисциплине
_Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Маркетинговая информация: понятие, виды, источники

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Личная продажа как вид маркетинговых коммуникаций и форма прямого сбыта

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
__ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _12__

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Рекламная кампания как форма организации продвижения товаров на рынок

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Технология проведения анкетных опросов

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	






	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
__ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _13__

по дисциплине
Маркетинг_
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Значение и сущность сегментации рынка

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Сущность и классификация товаров в маркетинге

	

	

	

	3. Практическое задание


	

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _14__

по дисциплине
Маркетинг__
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Средства распространения рекламы, их преимущества и недостатки

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Реклама как вид маркетинговых коммуникаций

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
__ЛиУТС__
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _15__

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Позиционирование товара на рынке

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Понятие «маркетинговая коммуникация». Значение и сущность коммуникационной политики

	

	

	

	3. Практическое задание

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _16_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Потребительские свойства товара

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Виды оптовых посредников и их характеристика

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _17_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Понятие «качество». Качественные характеристики товара

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Виды розничных торговых предприятий и их характеристика

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	




	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _18_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Розничная и оптовая торговля, их сущность и отличительные особенности

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Значение и сущность товарной политики

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _19_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Понятие «новый товар». Процесс разработки новых товаров

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Методы и формы сбыта

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	



	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _20_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Каналы сбыта: понятие, виды, характеристика

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Концепция жизненного цикла товара. Характеристика этапов ЖЦТ

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	





	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _21_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Процесс ценообразования в маркетинге

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Разработка ценовых стратегий в маркетинге

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	






	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _22_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Методы ценообразования в маркетинге

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Маркетинговая среда компании

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	Минтранс России
РУТ (МИИТ)

Кафедра
___ЛиУТС___
(наименование кафедры)
	Экзаменационный билет № _23_

по дисциплине
Маркетинг
________________________________
(наименование дисциплины)
	УТВЕРЖДАЮ:
Зав. кафедрой
_______________
(подпись)
20__ / 20__ учебный год

	1. Вопрос № 1

	Понятие «цена». Значение и сущность ценовой политики

	

	

	

	2. Вопрос № 2

	Значение и сущность сбытовой политики

	

	

	

	3. Практическое задание

	

	

	

	









