Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Логистика сетевых торгов»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в данном списке. 

1. [bookmark: _GoBack]Понятие и сущность дисциплины.
2. История развития электронной торговли.
3. Значение электронной торговли в современных условиях.
4. Предпосылки и преимущества логистики сетевой торговли.
5. Основные типы организаций, занимающихся розничной торговлей в России.
6. Логистические процессы и операции, формируемые в торговых сетях.
7. Направления развития предприятий сетевой торговли, влияющие на логистику.
8. Логистические задачи сетевой розничной торговли.
9. Классификация логистических систем.
10. Правовое регулирование сетевой торговли.
11. Совершенствование функционирования логистических систем розничных торговых сетей.
12. Этапы развития сетевой торговли.
13. Исследование логистических систем розничных торговых сетей.
14. Основные направления развития предприятий сетевой торговли, влияющие на логистику.
15. Развитие логистических систем сетевой торговли в кризисных условиях.
16. Какова роль информационно-аналитической поддержки (системы ERP, WMS, TMS, EDI) в управлении логистическими бизнес-процессами распределения в сетевых компаниях?
17. Проанализируйте основные направления цифровизации логистики в сетевой торговле: применение интернета вещей (IoT), больших данных (Big Data) и машинного обучения.
18. Что такое омниканальность в ритейле? Какие логистические вызовы она создает для интеграции онлайн- и оффлайн-каналов продаж и управления единым стоком?
19. Идентифицируйте основные логистические риски сетевых структур в условиях цифровизации (кибербезопасность, сбои интеграции, зависимость от ПО) и предложите способы их минимизации.
20. Дайте определение логистического сервиса в торговле. Как измеряется и управляется качество логистического обслуживания клиентов (KPI логистики)?
21. Каким образом клиентоориентированные логистические решения влияют на потребительский опыт (CX) и общую конкурентоспособность сетевой компании?

