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Очная 

 

Общие сведения о практике. 

Целями производственной практики являются: 

- Способность разрабатывать рекламную кампанию с применением 

цифрового инструментария создавать контент и применять основные 

технологии внутренних и внешних коммуникаций при продвижении 

продукта; 

- Способность разрабатывать и спланировать комплекс мероприятий по 

реализации PR-стратегии и осуществлению внутренних и внешних 

коммуникаций в цифровой среде; 

- Способность оценивать эффективность рекламы и связей с 

общественностью, результатов продвижения продукта, анализировать и 

формировать стратегию проведения PR-кампаний коммерческого и 

социального значения; 

- Способность осуществлять планирование и бюджетирование проектов 

в области рекламы и связей с общественностью, создавать эффективную 

коммуникационную структуру, оформлять проектную документацию 



(техническое задание, креативный бриф, дорожная карта, контент-план, 

аналитическая справка и т.д.) компаний , в том числе транспортных. 

Преддипломная предназначена для осуществления профессиональной 

деятельности по направленности (профилю) образовательной программы. 

Задачами производственной практики (преддипломная) являются: 

- развитие навыков разработки комплекса мероприятий по реализации 

PR-стратегии; 

- развитие навыков разработки рекламной кампании с применением 

цифрового инструментария; 

- развитие навыков создавать контент и применять основные технологии 

внутренних и внешних коммуникаций при продвижении продукта; 

- оценка эффективности рекламы и связей с общественностью; 

- анализировать и формировать стратегию проведения PR-кампаний 

коммерческого и социального значения; 

- осуществлять планирование и бюджетирование проектов в области 

рекламы и связей с общественностью. 

Способ проведение практики:  

Форма проведения практики. 

Практика проводится в форме практической подготовки. 

При проведении практики практическая подготовка организуется путем 

непосредственного выполнения обучающимися определенных видов работ, 

связанных с будущей профессиональной деятельностью. 

 


