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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины является освоение студентами основ 

теоретических знаний и приобретение практических навыков в области 

рекламы. 

Задачами освоения дисциплины является 

- овладеть знаниями о понятиях, терминологии, содержании и 

особенностях рекламной деятельности; 

- изучить процесс маркетинговых исследований в рекламных целях; 

- изучить систему, методы, технологии и инструментарий рекламной 

деятельности; 

- изучить характеристики средств распространения рекламы; 

- изучить процесс построения рекламного бюджета; 

- освоить методы анализа и оценки рекламной деятельности торгового 

предприятия; 

- изучить законодательные акты, регулирующих рекламную 

деятельность; 

- выработать навыки построения речи с использованием 

профессиональных терминов 



и оборотов речи. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


