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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения дисциплины «Современные концепции маркетинга и 

их реализация на рынках стран БРИКС» является формирование знаний в 

области международного маркетинга. 

Задачи: 

- освоение теоретических основ и методов для анализа внешних рынков 

и создания концепции международного маркетинга компании; 

- формирование представлений о целях, принципах, задачах, 

инструментах международного маркетинга; особенностях и специфике 

практического применения маркетинга в различных сферах коммерческой 

деятельности; 

- осовоение методов, стратегии и инструментария международного 

маркетинга на практике; 

- формирование представлений о стратегии международного 

маркетинга для успешного освоения внешнего рынка при помощи имеющихся 

ресурсов и компетенций компании 



Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 7 з.е. (252 

академических часа(ов). 

 


