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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель освоения дисциплины формирование знаний об основах 

социальной рекламы как современной науки, роли социальной рекламы в 

жизни современного общества, применении методов анализа структуры 

потребительского рынка рекламы для повышения эффективности работы 

Задачи дисциплины 

- освоение знаний о функциях и видах социальной рекламы, основных 

способах воздействия и выражения социальной рекламы, психотехнологиях 

рекламной стратегии, роли психологических факторов в формировании 

рекламных образов, когнитивных, эмоциональных и поведенческих 

компонентах рекламного воздействия, установках и стереотипах в практике 

социальной рекламы; - освоение знаний об основных способах подачи 

рекламы, психологии слогана и рекламного текста, психологии цвета, света и 

формы в социальной рекламе; 

- освоение технологий создания социальной рекламы, методик расчета 

эффективности социальной рекламы; 

- формирование способности определять условия и критерии 



эффективности социальной 

рекламы. 

- приобретение практических навыков по проектированию социальной 

рекламы как современной науки. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


