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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель дисциплины «Социальная реклама»: сформировать у студентов 

целостное представление о социальной рекламе как способе формирования 

общественно значимых ценностей. 

Задачи дисциплины: 

изучить технологические аспекты проектирования социальной 

рекламы; 

рассмотреть вербальную составляющую социальной рекламы; 

изучить способы оценки эффективности социальной рекламы; 

развить будущего конкурентоспособного специалиста с высоким 

уровнем культуры, интеллигентности и социальной активности; 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


