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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения учебной дисциплины является: 

- формирование у обучающегося способности учитывать тенденции 

развития общественных и государственных институтов для их 

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах; 

- дать общие понятия о психологических особенностях протекания 

массовой коммуникации, познакомить студентов с профессиональной 

терминологией, с которой им придется сталкиваться в практической 

деятельности. 

Задачами данной цисплины являются: 

- изучение специфики коммуникативного процесса в условиях 

массовой коммуникации; 

- раскрытие специфических сторон общения в массовой 

коммуникации; 

- изучение социальных и социально-психологических функций 

массовой коммуникации; 



- социально-психологическое изучение структурных компонентов 

массовой коммуникации; 

исследование эффективности массовой коммуникации. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


