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1. Цели освоения учебной дисциплины 

Цели освоения дисциплины: углубление знаний у студентов о стилистической 

дифференциации языка и стилистической принадлежности рекламных произведений, 

формирование знаний о рекламных жанрах и их специфике, изучение специфических 

языковых особенностей рекламных текстов и способов языкового воздействия в 

рекламных произведениях, обобщение опыта устранения типичных ошибок в рекламных 

текстах, формирование навыков составления рекламных произведений различных жанров 

в зависимости от рекламного носителя и вида СМИ, овладение навыками литературного 

редактирования чужих и собственных материалов. 

2. Место учебной дисциплины в структуре ОП ВО 

Учебная дисциплина "Стилистика рекламы" относится к блоку 1 "Дисциплины 

(модули)" и входит в его вариативную часть. 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

ПКС-1 Способен разрабатывать программы мероприятий рекламы и связей с 

общественностью для решения проблем, целевых задач и успешного 

экономического развития организации и отрасли  

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной 

формах на государственном языке Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

4. Общая трудоемкость дисциплины составляет 

3 зачетных единиц (108 ак. ч.). 

5. Образовательные технологии 

Преподавание дисциплины осуществляется в форме лекций и практических 

занятий. Лекции проводятся в традиционной классно-урочной организационной форме, по 

типу управления познавательной деятельностью и являются традиционными классически-

лекционными (объяснительно-иллюстративные). Практические занятия организованы с 

использованием технологий развивающего обучения. Часть практического курса 

выполняется в виде традиционных практических занятий (объяснительно-иллюстративное 

решение задач). Остальная часть практического курса проводится с использованием 

интерактивных (диалоговых) технологий, в том числе разбор и анализ конкретных 

ситуаций, электронный практикум (решение проблемных поставленных задач с помощью 

современной вычислительной техники и исследование моделей).Самостоятельная работа 

студента организована с использованием традиционных видов работы. К традиционным 

видам работы относятся отработка лекционного материала и отработка отдельных тем по 

учебным пособиям, подготовка к текущему и промежуточному контролю.Оценка 

полученных знаний, умений и навыков основана на модульно-рейтинговой технологии. 

Фонды оценочных средств освоенных компетенций включают как вопросы 

теоретического характера для оценки знаний, так и задания практического содержания 

для оценки умений и навыков.. 

6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

 

Тема: Понятие рекламы. Рекламная коммуникация Виды и средства рекламы 



 

Тема: Психология восприятия рекламы и приемы речевого воздействия 

 

Тема: Рекламный текст. Основные вербальные составляющие рекламного текста и язык 

рекламы 

 

Тестирование опрос  

 

Тема: Язык изобразительной рекламы и его специфика. Дизайн рекламы 

 

Тема: Жанры рекламы 

 

Тема: Стилистические аспекты современной рекламы 

 

Тема: Фонетика и лексика рекламного текста  

 

Тестирование, опрос  

 

Тема: Синтаксис рекламного текста 

 

Тема: Реклама и языковая игра 

 

Тема: Язык рекламы и речевая культура современного общества 

 

Тема: Литературное редактирование рекламного текста 

 


