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1. Цели освоения учебной дисциплины 

Целями освоения учебной дисциплины «Стратегические PR и GR коммуникации 

корпорации» являются формирование у обучающегося знаний, умений и навыков для 

ведения аналитической деятельности, поиска и принятия эффективных управленческих 

решений в области PR и GR (связей с общественностью и связей с органами 

государственной власти).  

В результате освоения курса «Стратегические PR и GR коммуникации компании» студент 

осваивает компетенции:  

ПКС-2 способен разрабатывать обоснованные проекты управленческих решений, 

создающих конкурентные преимущества организации, действующей в рыночных 

условиях  

2. Место учебной дисциплины в структуре ОП ВО 

Учебная дисциплина "Стратегические PR и GR коммуникации корпорации" 

относится к блоку 1 "Дисциплины (модули)" и входит в его вариативную часть. 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

ПКС-2 способен разрабатывать обоснованные проекты управленческих 

решений, создающих конкурентные преимущества организации, 

действующей в рыночных условиях 

4. Общая трудоемкость дисциплины составляет 

3 зачетные единицы (108 ак. ч.). 

5. Образовательные технологии 

Преподавание дисциплины осуществляется в форме практических занятий. 

Практические занятия организованы с использованием технологий развивающего 

обучения. Практические занятия проводятся с использованием интерактивных 

(диалоговых) технологий, в том числе решение задач. Самостоятельная работа студента 

организованна с использованием традиционных видов работы и интерактивных 

технологий. К традиционным видам работы относятся отработка теоретического 

материала по учебным пособиям.Оценка полученных знаний, умений и навыков основана 

на модульно-рейтинговой технологии. Весь курс разбит на 3 раздела, представляющих 

собой логически завершенный объём учебной информации. Фонды оценочных средств 

освоенных компетенций включают как вопросы теоретического характера для оценки 

знаний, так и задания практического содержания (решение задач, работа с данными) для 

оценки уме-ний и навыков. Теоретические знания проверяются путём применения таких 

организационных форм, как опросы, решение тестов с использованием компьютеров или 

на бумажных носителях.. 

6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

РАЗДЕЛ 1 

Связи с общественностью как социальный феномен 

Связи с общественностью в системе научного знания. Междисциплинарная, комплексная 

природа PR. Когнитивный и прагма-тический подходы к изучению паблик рилейшнз. 

Категориальный аппарат связей с общественностью Основы социологии, социо-



психологии, менеджмента как база, обуславливающая интегративный характер системы 

понятийных кате-горий паблик рилейшнз. 

Возникновение и развитие PR как сферы профессиональной деятельности и социального 

института. 

Социальные, экономические, политические, причины возникновения связей с 

общественностью. Интерференция нескольких измерений исторического процесса как 

основа периодизации PR: истории общества, истории специфической деятельности в этом 

обществе, истории социальной мысли, отражающей их динамику. 

РАЗДЕЛ 2 

Социально-коммуника-тивные аспекты паблик рилейшнз 

Коммуникация как социальный процесс Понятие и природа коммуникации. Основные 

методологические направления исследований социальной коммуникации: исследования в 

сфере коммуникаций воздействия, психодинамическое, социокультурное направление. 

PR как вид социальной коммуникации. Реализация коммуникативных стратегий в 

различных моделях PR 

Основные формы вербальных коммуникаций в паблик рилейшнз Роль вербальной 

коммуникации в системе связей с общественностью. 

РАЗДЕЛ 3 

Связи с обществен-ностью в пространстве прагматических коммуникаций 

Имидж как инструмент общения и воздействия на групповое и массовое сознание 

Роль PR-технологий в формировании общественного мнения 

Миф как продукт PR, средство управления общественным сознанием и настроением 

РАЗДЕЛ 3 

Связи с обществен-ностью в пространстве прагматических коммуникаций 

опрос 

РАЗДЕЛ 4 

Паблик рилейшнз и GR в контексте управленческой практики 

PR-деятельность в коммуникативных сферах менеджмента и маркетинга  

Взаимодействие PR с другими видами управленческой деятельности, в том числе с GR. 

Организация и про-ведение кампаний в сфере связей с общественностью  

PR-коммуникация как средство управления кризисами. 

РАЗДЕЛ 5 

Роль GR в современной корпоративной практике  

Что такое GR? Цель GR и основная задача GR. Вопросы взаимодействия PR и GR. 

Успешная синергия усилий PR и GR. Текущее положение GR в России. Вопросы для 

размышления top-менеджеров в области GR. Конкретные шаги для достижения 

понимания, нужны ли организации лоббистские технологии. 

РАЗДЕЛ 6 

Влияние процессов глобализации на систему связей с общественностью 

Информационное общество и паблик рилейшнз. Типология общественных формаций. 

Появление информационного общества как историческая закономерность. Основные 

характеристики инфор-мационного общества как типа социальной орга-низации. Идеи 

теоретиков информационного общества об электронном коттедже, мировой деревне, о 

разрушении политических и экономических границ. Связи с общественностью в кросс-

культурной коммуникации. Культура как способ духовного и духовно-практического 

освоения окружающего мира. Национальной и обще-человеческой компоненты культуры. 

Типы культур и их коммуникативные особен-ности. Социально-психо-логические 



сценарии поведения в различных по типу культурах. Националь-ный характер и его 

отражение в коммуникации. 

РАЗДЕЛ 6 

Влияние процессов глобализации на систему связей с общественностью 

Опрос, 

тестирование  

Зачет 

 


