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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения дисциплины «Стратегический маркетинг» являются 

формирование у студентов практических навыков применения 

исследовательских подходов и методов для стратегического анализа и 

составления на этой основе маркетинговой стратегии компании. Курс 

призван интегрировать знания о различном маркетинговом инструментарии в 

единую систему компетенций, необходимых для разработки маркетинговых 

стратегий в условиях формирования портфеля стратегических бизнес единиц 

для процессов управления качеством. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 зачетных 

единиц (108 академических часа(ов). 

 


