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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины является формирование глубоких 

теоретических знаний и практических навыков по разработке маркетинговой 

стратегии в рамках бизнес - стратегии современного коммерческого 

предприятия при освоении образовательной программы. 

Задачи изучения дисциплины: 

освоение теоретических положений и основных принципов 

стратегического планирования; 

формирование навыков и умений эффективного принятия решений в 

области комплекса маркетинга в процессе профессиональной деятельности 

обучаемых; 

формирование стратегического мышления, всесторонних знаний, 

практических навыков в решении сложных конкретных стратегических 

маркетинговых задач, стоящих перед коммерческими предприятиями 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 5 з.е. (180 

академических часа(ов). 

 


