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Очно-заочная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель дисциплины – формирование у студентов основных специалиста, 

владеющего теоретическими планированию и выбору оптимально 

эффективных глобальных и функциональных стратегий маркетинга, 

направленных на достижение маркетинговых возможностей предприятия. 

Задачи курса: 

- изучение принципов и методов маркетингового управления компанией 

на стратегическом уровне управления; 

- формирование навыков стратегического маркетингового подхода к 

решению задач профессиональной направленности и практического их 

использования в дальнейшей профессиональной деятельности, выстраивания 

взаимосвязей стратегического маркетинга с другими функциональными 

подразделениями компании с акцентом на решение общекорпоративных задач 

роста и управления 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


