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Очно-заочная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения учебной дисциплины (модуля) «Стратегический 

менеджмент и маркетинг» является: ознакомление магистров с теорией и 

практикой формирования и многоаспектного анализа стратегических 

решений. 

В процессе изучения дисциплины ставятся и решаются следующие 

задачи: 

1. Дать магистрам теоретические знания в области математических, 

эвристических и интеллектуальных методов и инструментальных средств 

анализа и синтеза стратегических решений. 

2. Обучить магистров основным принципам и механизмам 

практического использования теоретических знаний в транспортно – 

строительной отрасли. 

3. Обучить навыкам формирования и оценки стратегических планов 

инновационного развития организаций транспортно – строительной отрасли. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 



 


