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Очная 

 

Общие сведения о практике. 

Целями производственной практики (Технологичекая практика) 

являются: 

- способность применять знания экономической и управленческой 

теории при решении оперативных и тактических задач в 

торговоэкономической, торгово-организационной, торгово-технологической 

и административно-управленческой сферах; 

- способность исследовать рынок с использованием инструментария 

экономического анализа, формировать модели жизненного цикла продукта, 

техники и технологий при реализации инвестиционных и инновационных 

проектов, управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг; 

- способность управлять элементами комплекса маркетинга в цифровой 

среде для решения профессиональных задач, исходя из сложившейся 

конъюнктуры рынка. 

Технологическая практика предназначена для осуществления 

профессиональной деятельности по направленности (профилю) 

образовательной программы. 



Задачами производственной практики (торгово-технологической) 

являются: 

 практическое применение знаний экономической и управленческой 

теории при решении оперативных и тактических задач в 

торговоэкономической, торгово-организационной, торгово-технологической 

и административно-управленческой сферах; 

- развитие навыков исследовать рынок с использованием 

инструментария экономического анализа, формировать модели жизненного 

цикла продукта, техники и технологий при реализации инвестиционных и 

инновационных проектов, управлять ассортиментом и качеством товаров и 

услуг; 

- Развитие навыка планирования и проведения маркетинговых 

исследований с целью получения информации для разработки маркетинговой 

стратегии; 

 развитие навыков управления элементами комплекса маркетинга в 

цифровой среде для решения профессиональных задач, исходя из 

сложившейся конъюнктуры рынка. 

Способ проведение практики:  

стационарная практика 

Форма проведения практики. 

Практика проводится в форме практической подготовки. 

При проведении практики практическая подготовка организуется 

путем непосредственного выполнения обучающимися определенных видов 

работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью. 

 


