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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Целью освоения учебной дисциплины (модуля) «Виды хозяйственной деятельности в 

электронном бизнесе» является: умение позиционировать бизнес в открытой 

информационной среде. 

Для реализации поставленной цели решаются следующие задачи: 

- знакомство с методологией электронного бизнеса, 

- освоение навыков консультирования заказчиков по вопросам создания и развития 

электронных предприятий и их компонент; 

- изучение структуры Интернет-рынка, его состояния и развития;  

- понимание Интернета как среды ведения предпринимательской деятельности, 

- изучение факторов, влияющих на развитие технологий электронного бизнеса: 

общеэкономические, правовые, инфраструктурные, управленческие; 

  



2. МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 Учебная дисциплина "Цифровые инновации в управлении предприятием" 

относится к блоку 1 "Дисциплины (модули)" и входит в его вариативную часть. 

2.1. Наименования предшествующих дисциплин 

 Для изучения данной дисциплины необходимы следующие знания, умения и 

навыки, формируемые предшествующими дисциплинами: 

2.1.1. Эффективность цифровой экономики: 

Знания: Управление эффективностью ресурсного обеспечения проекта.  

Умения: Управление взаимоотношениями с заинтересованными лицами в процессе 

обеспечения техническими, технологическими и человеческими ресурсами. 

Навыки: Формирование и развитие команды проекта в области ИТ, планирование и 

управление персоналом проекта.  

2.2. Наименование последующих дисциплин 

 Результаты освоения дисциплины используются при изучении последующих 

учебных дисциплин: 

2.2.1. Государственная итоговая аттестация 

  



3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), 

СООТНЕСЕННЫЕ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

В результате освоения дисциплины студент должен: 

№ 

п/п 
Код и название компетенции Ожидаемые результаты 

1 ПКС-3 Способен осуществлять 

организационную поддержку 

платформенных решений и развития 

цифровой экосреды; 

ПКС-3.1 Управление формированием вклада ИТ в 

создание и реализацию инновационной стратегии 

компании. 

ПКС-3.2 Выявление и внедрением ИТ-инноваций, 

формирующих цифровую экосреду. 

ПКС-3.3 Управление формированием и внедрением 

системы показателей оценки эффективности ИТ. 

2 ПКС-4 Способен принимать управленческие 

решения в условиях цифровой экономики. 

ПКС-4.1 Понимает основные требования при 

принятии управленческих решений в процессе 

цифровизации бизнес-процессов. 

ПКС-4.2 Формирует критерии оценки принятия 

управленческих решений в цифровой экосреде. 

  



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ И 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСАХ 

4.1. Общая трудоемкость дисциплины составляет: 

3 зачетных единиц (108 ак. ч.). 

4.2. Распределение объема учебной дисциплины на контактную работу с 

преподавателем и самостоятельную работу обучающихся 

 
Количество часов 

Вид учебной работы 

Всего по 

учебному 

плану 

Семестр 

7 

Контактная работа 50 50,15 

Аудиторные занятия (всего): 50 50 

В том числе: 
  

лекции (Л) 16 16 

практические (ПЗ) и семинарские (С) 34 34 

Самостоятельная работа (всего) 58 58 

ОБЩАЯ трудоемкость дисциплины, часы: 108 108 

ОБЩАЯ трудоемкость дисциплины, зач.ед.: 3.0 3.0 

Текущий контроль успеваемости (количество и вид текущего 

контроля) 

ПК1, 

ПК2 

ПК1, 

ПК2 

Виды промежуточной аттестации (экзамен, зачет) ЗаО ЗаО 

  



4.3. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам 

(разделам) 

№ 

п/п 

С
ем

ес
тр

 
Тема (раздел) учебной 

дисциплины 

Виды учебной деятельности в часах/  

в том числе интерактивной форме 

Формы 

текущего 

контроля 

успеваемости и 

промежу-

точной 

аттестации Л
 

Л
Р

 

П
З

/Т
П

 

К
С

Р
 

С
Р

 

В
се

го
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 7 Раздел 1 

Основы электронного 

бизнеса  

2  34   36  

2 7 Тема 1.1 

1. Структура 

Интернет-рынка: 

состояние и прогноз  

2     2  

3 7 Раздел 2 

Интернет-маркетинг  

14    22 36  

4 7 Тема 2.1 

1. Основные термины 

и определения, 

предмет изучения, 

место интернет-

маркетинга в общем 

маркетинге компании  

2     2  

5 7 Тема 2.3 

3. Планирование 

сайта в соответствии с 

поставленными 

целями и задачами. 

Сайт, как отражение 

модели интернет-

маркетинга, основные 

принципы 

конструирования 

модели сайта.  

2     2  

6 7 Тема 2.4 

3. Целевая аудитория 

в интернете.  

     0 ПК1,  

Выполнение 

лабораторных 

работ (1-7) и 

защита 

лабораторных 

работ (1-6) 

РИТМ 

7 7 Тема 2.5 

4. Типы целевой 

аудитории, методы 

определения целевой 

аудитории, методы 

исследования целевой 

аудитории.  

2     2  

8 7 Тема 2.7 

Реклама в интернете, 

виды, особенности, 

инструменты 

рекламы, место 

рекламы в интернете в 

общей рекламной 

практике компании.  

2     2 ПК2,  

Выполнение 

лабораторных 

работ (7-12) и 

защита 

лабораторных 

работ (7-

11)РИТМ 

9 7 Тема 2.9 2     2  



№ 

п/п 

С
ем

ес
тр

 

Тема (раздел) учебной 

дисциплины 

Виды учебной деятельности в часах/  

в том числе интерактивной форме 

Формы 

текущего 

контроля 

успеваемости и 

промежу-

точной 

аттестации Л
 

Л
Р

 

П
З

/Т
П

 

К
С

Р
 

С
Р

 

В
се

го
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

Методы 

медиапланирования в 

интернете. 

Зависимость методов 

медиапланирования 

от типа целевой 

аудитории.  

10 7 Тема 2.11 

10. Инструменты и 

методы измерений в 

интернете.  

2     2  

11 7 Тема 2.14 

13. Анализ 

эффективности 

маркетинга в 

интернете. 

Инструменты анализа 

эффективности.  

2     2  

12 7 Раздел 3 

Дифференцированный 

зачет  

    36 36 ЗаО 

13  Тема 1.2 

2. Особенности 

предпринимательства 

в Интернет  

       

14  Тема 1.3 

3. Методы и модели 

ведения бизнеса в 

Интернет  

       

15  Тема 2.2 

2. Определение целей 

и задач интернет-

маркетинга в 

компании, построение 

модели интернет-

маркетинга. Пределы 

возможностей 

интернет-маркетинга 

в России сегодня  

       

16  Тема 2.6 

5. Влияние типа 

целевой аудитории на 

планирование 

рекламы.  

       

17  Тема 2.8 

7. Современное 

развитие технологий 

рекламы в интернете.  

       

18  Тема 2.10 

9. Таргетинг рекламы. 

Виды и инструменты 

таргетинга.  

       

19  Тема 2.12 

11. Технологии 

       



№ 

п/п 

С
ем

ес
тр

 

Тема (раздел) учебной 

дисциплины 

Виды учебной деятельности в часах/  

в том числе интерактивной форме 

Формы 

текущего 

контроля 

успеваемости и 

промежу-

точной 

аттестации Л
 

Л
Р

 

П
З

/Т
П

 

К
С

Р
 

С
Р

 

В
се

го
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

проведения 

исследований в 

интернете.  

20  Тема 2.13 

12. Технологии 

проведения 

исследований в 

интернете. 

Возможности 

технологических 

измерений, 

возможности онлайн-

опросов.  

       

21  Всего:  16  34  58 108  

 

  



4.4. Лабораторные работы / практические занятия 

Лабораторные работы учебным планом не предусмотрены. 

Практические занятия предусмотрены в объеме 34 ак. ч. 

№ 

п/п 

№  

семестра 

Тема (раздел) 

учебной дисциплины 
Наименование занятий 

Всего ча- 

сов/ из них  

часов в 

интерак- 

тивной  

форме 

1 2 3 4 5 

1 
7  Основы электронного бизнеса 

 

34  

ВСЕГО: 34/0 

 

4.5. Примерная тематика курсовых проектов (работ) 

Курсовые работы (проекты) не предусмотрены. 

  



5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

В обучении студентов по данной дисциплине используются: 

1. при проведении лекционных занятий: 

- проблемная лекция; 

- лекция визуализация; 

2. для проведения лабораторных занятий: 

- проектная технология; 

- технология учебного исследования; 

- техника «круглый стол», 

- техника «публичная защита отчета по лабораторной работе»; 

- технология обучения в сотрудничестве и в малых группах; 

- технологии дистанционного обучения; 



6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ 

РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

№ 

п/п 

№  

семестра 

Тема (раздел) 

учебной дисциплины 

Вид самостоятельной работы студента. 

Перечень учебно-методического 

обеспечения для самостоятельной работы 

Всего  

часов 

1 2 3 4 5 

1 7 РАЗДЕЛ 2 

Интернет-маркетинг 

Методы медиапланирования в интернете. 

Зависимость методов медиапланирования от 

типа целевой аудитории. 

 

5 

2 7 РАЗДЕЛ 2 

Интернет-маркетинг 

Таргетинг рекламы. Виды и инструменты 

таргетинга.  

 

2 

3 7 РАЗДЕЛ 2 

Интернет-маркетинг 

Инструменты и методы измерений в 

Интернет 

 

5 

4 7 РАЗДЕЛ 2 

Интернет-маркетинг 

Технологии проведения исследований в 

интернете. 

 

5 

5 7 РАЗДЕЛ 2 

Интернет-маркетинг 

Технологии проведения исследований в 

интернете. Возможности технологических 

измерений, возможности онлайн-опросов. 

 

5 

6 7  Дифференцированный зачет 

 

36 

ВСЕГО:  58 

  



7. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ, 

НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

7.1. Основная литература 

№ 

п/п 
Наименование Автор (ы) 

Год и место издания 

Место доступа 

Используется 

при изучении 

разделов, номера 

страниц 

1 Информационные системы в 

экономике.  

Серия: Библиотека 

Гуманитарного 

университета 

СПбГУП, 2014, 2014 

 
1-3 

2 Электронная коммерция: 

Учебное пособие./  

Кобелев О.А. – М.: Издательско-

торговая корпорация 

«Дашков и К°», 

2012., 2012 

 

1-3 

 

 

7.2. Дополнительная литература 

№ 

п/п 
Наименование Автор (ы) 

Год и место издания 

Место доступа 

Используется 

при изучении 

разделов, номера 

страниц 

3 Маркетинг, ориентированный 

на стоимость.  

Питер Дойль СПб, Питер, 2012, 

2012 

 

1-4 

4 Развитие кадрового 

потенциала отрасли на основе 

решения SAP для управления 

персоналом 

И.В. Халитова  М. : МИИТ, 2012, 

2012 

 

1-9 

 

 

8. ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ 

СЕТИ "ИНТЕРНЕТ", НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

http://edu.emiit.ru/  

9. ПЕРЕЧЕНЬ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ, ПРОГРАММНОГО 

ОБЕСПЕЧЕНИЯ И ИНФОРМАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ, 

ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА 

ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

1. http://www.htbs-miit.ru:9999  

2. http://10.242.40.13:88 

3. http://edu.miit.ru:88  

4. http://10.242.40.126/ 

5. http://www.erp-online.ru/sap/  

6. http://www.sapnet.ru/ 

7. Электронный контент «Корпоративные экономические информационные системы», 

электронный контент «Финансовый учет и отчетность» 

10. ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ, НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

(МОДУЛЮ) 

1. Аудитории для проведения лекций и лабораторных занятий, оснащенные 

вычислительной техникой и проектором. 

2. При прохождении учебной дисциплины необходимо следующее программное 



обеспечение: 

 

1. Windows XP  

2. Microsoft Оffice 2007  

3. SAP R/3. 

11. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Основными видами аудиторной работы студентов являются лекции и лабораторные 

работы.  

В ходе лекций преподаватель излагает и разъясняет основные, наиболее сложные понятия 

темы, а также связанные с ней теоретические и практические проблемы, дает 

рекомендации на лабораторную работу и указания на самостоятельную работу.  

Лабораторные работы завершают изучение наиболее важных тем учебной дисциплины. 

Они служат для закрепления изученного материала, развития умений и навыков в 

практической работе по дисциплине: расчет сложности алгоритмов, разработки 

алгоритмов и программ, подготовки докладов, сообщений, аргументации и защиты 

лабораторных работ, а также для контроля преподавателем степени подготовленности 

студентов по изучаемой дисциплине. 

Лабораторная работа начинается со вступительного слова преподавателя, 

формулирующего цель занятия и характеризующего его основную проблематику. Затем, 

как правило, заслушиваются сообщения студентов. Обсуждение сообщения совмещается с 

рассмотрением намеченных вопросов на практике. Поощряется выдвижение и обсуждение 

альтернативных мнений при выполнении практической части лабораторной работы. В 

заключительном слове преподаватель подводит итоги лабораторной работы и объявляет 

оценки студентам. В целях контроля подготовленности студентов и привития им навыков 

практики по дисциплине преподаватель в ходе лабораторной работы может осуществлять 

текущий контроль знаний в виде тестовых заданий. 

При подготовке к лабораторной работе студенты имеют возможность воспользоваться 

консультациями преподавателя.  


